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Je m’appelle Charlotte Jeannot, étudiante en direction artistique à 
l’école E Artsup de Strasbourg.

Après l’obtention de mon BAC STI2D en 2019, je voulais suivre une 
formation alliant web et créativité. J’ai alors intégré l’Université 
de Franche-Comté pour suivre le cursus du DUT MMI (Métiers du  
Multimédia et de l’Internet) à Montbéliard.

Cette formation m’a permis d’acquérir des compétences dans de 
nombreux domaines tels que la communication, le marketing, le web, 
le design et le graphisme, qui me passionnent.

Avec ce DUT en poche et de nombreuses recherches sur la suite de 
mes études et mon futur professionnel, je me suis tournée vers une 
école de création visuelle : E-Artsup.

Il y a un an, j’ai décidé de créer mon entreprise pour acquérir de 
l’expérience en dehors du cadre scolaire. Mon objectif est de  
permettre à ceux qui le souhaitent de développer leur identité ou 
leur communication avec un regard nouveau et di!érent.

Depuis mon plus jeune âge, je suis passionnée par l’art, les travaux 
manuels, la photographie, la lecture, le cinéma et bien sûr les apéros 
entre amies.
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Ce livre est une entrée dans mon univers, 
un aperçu de mes travaux universitaires, 
personnels, ou professionnels tous réalisés 
par passion et avec ambition.





Fluo et moderne sont les points essentiels de la nouvelle charte 
graphique du Musée Zoologique de Strasbourg.

L’univers graphique est dynamique, a"  rmé et moderne grâce à 
l’utilisation de la couleur verte fl uo qui confère à notre identité une 
originalité inégalée. L’ajout du noir et du blanc apporte une touche 
d’élégance à notre musée.

La typographie crée un véritable e! et de dynamisme, comme on 
peut le constater sur les a"  ches avec l’e! et de répétition. Les 
motifs créés pour les pictogrammes des collections permettent 
d’avoir une identité propre et de réaliser di! érents supports de 
communication intéressants et uniques à la fois.
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Vintage et coloré sont les points essentiels de la nouvelle charte 
graphique de la Cinémathèque française.

L’univers graphique est dynamique, a"  rmé et vintage. L’utilisation 
de typographies spécifi ques renforce cette ambiance rétro. 

Le dégradé de couleurs apporte une touche de modernité à notre 
identité visuelle.

L’identité visuelle a été conçue en adéquation avec le monde du 
cinéma, en s’inspirant du style des appareils photo argentiques. 
De plus, la composition permet de s’adapte facilement à tout types 
de supports de communication.



Avec le déploiement de la nouvelle charte graphique, j’ai créé une 
exposition sur des réalisatrices, actrices et productrices qui ont 
souvent été ignorées ou non prises au sérieux dans l’industrie  
cinématographique en raison de leur sexe.

Cette exposition, intitulée $Femmes d’images», a pour but de leur 
rendre hommage et de mettre en avant leur travail. J’ai également 
créé un livret qui explique plus en détails la vie de ces femmes, il sera 
distribué à l’entrée de l’exposition, ainsi que di!érents types de 
goodies tels que des totebags et des stickers.
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Depuis 1950, DUNKIN’ s’est imposé dans le monde entier comme 
une marque de fast food sucré, coloré, abondant et généreux. 
Longtemps implantée aux États-Unis, nous attendions son arrivée 
en France depuis de nombreuses années et la voici enfin !

Qui dit longue attente, dit grandes attentes de la part des consom-
mateurs et c’est à cette occasion que nous avons créé une  
campagne publicitaire marquante qui donnera envie aux Français 
d’adopter la marque américaine dans leur quotidien.

DUNKIN’ étant une marque étasunienne, l’enjeu est donc d’allier ses 
codes américains au folklore français. L’un des milieux français les 
plus influents dans le monde est la mode.

En e!et, Paris étant considéré comme la capitale de la mode, nous 
avons imaginé une campagne aux allures de fashion week dont le 
concept serait d’associer sa tenue à son donut façon $Mix & match».
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Colorée & géométriques sont les points essentiels de la charte de 
ce festival. L’univers du festival est dynamique et a"rmé grâce à 
cette nouvelle identité visuelle 

Un e!et ludique est créé grâce aux formes géométriques colorées. 
La typographie $%Dazzle%» a été pensée pour être en adéquation 
avec le projet. Les couleurs donnent un e!et simple, e"cace, vivant 
et énergique à l’harmonie colorée. 

Les formes géométriques apportent davantage de vivacité à la 
charte dans le but d’être hyper modulable%: en e!et, la composition 
s’adapte aux di!érents formats.
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Durant mon DUT MMI, j’ai eu l’opportunité de créer un magazine. 
Grâce à celui, j’ai découvert le monde de l’édition et c’est ça qui m’as 
donné envie de me lancer dans le graphisme, et plus précisément 
dans le graphisme éditoriale. Quand cette expérience s’est repré-
sentée à moi à E-Artsup, j’ai saisi l’occasion avec enthousiasme.

Le magazine est à destination des élèves d’E-Artsup, ainsi que pour 
un public plus large. Celui-ci propose des interviews d’élèves et  
d’intervenants, des astuces étudiantes, des recettes simples, les 
dernières sorties cinématographiques, Mais aussi des travaux 
d’étudiants pour mettre en avant leur travail.





En groupe, nous avons travaillé sur l'identité visuelle d'un vignoble 
français, dont les propriétaires, un jeune couple, sont soucieux de 
l'environnement. Leur o! re de produits se compose de vins rouges 
issus de l'agriculture biologique et de confi ture.

Nous avons mis en place une identité visuelle simple et e"  cace. 
Les couleurs utilisées, presque pastel, permettent d'adoucir le 
regard des consommateurs et de les sensibiliser immédiatement à 
l'engagement écologique de la marque.

Nous avons élaboré un logo évolutif pour les di! érents moments 
de la journée%: matin, après-midi et soir. Les étiquettes de vin ont 
été conçues en cohérence avec les noms des vins ainsi que leur 
goût, avec des illustrations simples et élégantes, qui permettent de 
s'a! ranchir des codes graphiques traditionnels du monde viticole. 
Ainsi, notre charte graphique est unique et moderne.
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Création d’une identité visuelle pour une exposition sur le designer 
graphique Jost Hochuli au musée d’art moderne de Strasbourg 
avec la conception d’une a"che et d’un flyer dans le style artistique 
de l’artiste. 

Les couleurs principales choisies (rouge, vert et jaune) ainsi que les 
formes géométriques sont des éléments récurrents dans le travail 
de l’artiste, il était donc pertinent de les utiliser pour refléter son 
style artistique.





Création d’une application météo d'une grande modernité, avec un 
design en noir et blanc des plus épurés.



Refonte du logo Chanel avec la création 
d’une nouvelle typographie à la main.







"Doux et protecteur" sont des mots-clés pour la nouvelle identité 
de l'association "Au-delà de la lune", qui lutte contre les violences. 
Dans cette charte graphique, nous avons cherché à refl éter l'aide 
que l'association peut apporter. 

La Lune est souvent associée à un symbole féminin représentant le 
temps, tandis que le soleil représente la vie et la lumière. 

Nous avons utilisé des couleurs douces pour instaurer un climat de 
confi ance qui permet aux personne de s’exprimer librement.
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