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Jnkic - Campagne oublicitaire SRS créail















Axe n°3

Dans un dernier temps, on imagine que cette campagne
publicitaire pourrait s’exporter directement dans le milieu de
la mode en donnant vie a une collection de merchandising
exclusif Dunkin’ France. Celle-ci représenterait litteralement
le principe du Mix & Match en proposant des pieces
vestimentaires unisexes aux couleurs de la marque. Les
pieces proposees seraient des habits et accessoires

tendances pour correspondre aux codes vestimentaires de
la génération Z ; Bob, tote bag, pull... Cette collection
permettrait de faire de la clientele, de véritables
ambassadeurs de la marque Dunkin’ et ainsi de reussir sa
pleine intégration dans le paysage des marques préférées
des francais.

Merci pour votre attention !




